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O ETHOS FEMININO EM PROPAGANDAS DE CERVEJA

Por Palmira Heine'

1. BREVE HISTORICO SOBRE A NOCAO DE ETHOS

A nocdo de ethos remonta a Antiguidade Classica, sendo gestada inicialmente como uma
das provas da persuasdao desempenhada pelos oradores no processo de interacao com o auditorio
para o qual dirigiam seu discurso. Aristoteles foi o principal filésofo da antiguidade classica que
tratou da nocao de ethos. Em sua teoria, ligada a Retorica, o ethos ja era concebido como uma
categoria essencialmente discursiva que se relacionava com a instancia enunciativa, envolvendo,
portanto, sujeitos discursivos e nao sujeitos empiricos. O ethos ligava-se, portanto, a instancia
discursiva, sendo concebido como a imagem criada pelo enunciador no momento em que o
mesmo tomava a palavra e enunciava.

Para tal pensador grego, o ethos corresponderia ao cardter que o orador apresentava no
momento do seu discurso. Ele percebia o ethos como uma categoria flexivel, mutavel e ligado a
prépria enunciacdo, o que significava que tal categoria ndo era preestabelecida, mas gestada no
discurso. Pra persuadir era necessario, dentre outras coisas, que o orador criasse uma imagem
positiva de si. Essa imagem envolvia elementos como: apresentacdao pessoal (vestimentas, roupas,
apresentacdo pessoal), discurso oral, tom de voz, gestualidade, elementos que, interligados

contribuiam para a formacao de uma certa imagem do orador.

Segundo Aristételes ([384-322.a.¢.]1998, p. 49):

Persuade-se pelo carater quando o discurso é proferido de tal maneira que
deixa a impressao de o orador ser digno de fé. Pois acreditamos mais e
bem mais depressa em pessoas honestas, em todas as coisas em geral,
mas, sobretudo nas de que ndao ha conhecimento exacto e que deixam

margem para davida.

Assim, conforme Aristoteles ([384-322.a.c.]1998, p. 13), o ethos seria a imagem que o

orador faria de si mesmo no discurso e nao corresponderia, portanto, necessariamente, a
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identidade dele, mas a uma imagem criada e mostrada no momento da enunciacao, para persuadir

o auditorio.

Com relacdo a essa questao, Barthes (1975, p. 203) afirma:

Sdo os tracos do carater que o orador deve mostrar ao auditério (pouco
importa sua sinceridade) para causar boa impressao [...] O orador enuncia
uma informacao e, ao mesmo tempo, ele diz: eu sou isto aqui e ndao sou

aquilo la.

Enquanto para os gregos o ethos era compreendido como uma no¢dao puramente
discursiva, para os romanos, tal categoria seria baseada na autoridade e na reputacao do orador,
sendo, portanto, uma categoria pré-discursiva, preestabelecida. Conforme Amossy (2005a, p. 17),
“[...] os romanos consideravam o ethos como um dado preexistente que se apoiava na autoridade
individual e institucional do orador (a reputacdo de sua familia, seu estatuto social, o que se sabe
de seu modo de vida etc.)”.

Para os romanos, o ethos estava ligado a moral do orador. Em relacdo a essa questao,
Amossy (2006, p. 71) destaca:

Ce souci de moralité est également mis en avant chez Cicéron, qui définit
le bon orateur comme vir boni dicendi peritus, un homme qui joint au
caractere moral la capacité a manier le verbe. Dans le méme ordre d’idéé,
Quintilien considérera que I'argument avancé par la vie d’'un homme a
plus de poids que celui que peuvent fournir ses paroles, déclarant qu’ “un

homme de bien est seul a pouvoir bien dire”.

O pensamento romano baseava-se nas idéias de Quintiliano e Cicero, famosos oradores da
época, para os quais a reputacdo de um homem pesava mais do que suas palavras. Assim sendo, o
ethos estaria ligado a esfera da moral e seria indissociavel dessa para os romanos. Nesse sentido,
0 ethos seria realmente ligado aos atributos reais dos oradores, a sua moral, e ndo incidia, entao,
nha imagem discursiva criada pelo orador. No entanto, é o pensamento grego e ndo o romano que
lancara as bases para a construcdo teérica da nocao de ethos nos estudos linglisticos.

Mais recentemente, a preocupacdao com a imagem discursiva que o enunciador deveria criar
de si mesmo também aparece em teorias linguisticas, cuja base filosofica repousa na Pragmatica,
por exemplo. A essa corrente interessa observar tal imagem, pois, a partir desta observacao,

pode-se compreender o modo como o enunciador age sobre o receptor. Para a Pragmatica, tal

‘Essa preocupacdo com a moralidade também é expressa por Cicero, que define o bom orador como vir boni dicendi
peritus, ‘um homem capaz de juntar ao carater moral a capacidade de expressar-se’. Seguindo a mesma idéia,
Quintiliano considerara que o argumento avancado pela vida de um homem tem mais valor que o que podem fornecer
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suas palavras. Ele declara que “um homem de bem € o unico que pode bem falar”’.



imagem também é discursiva, comungando, portanto, com o pensamento grego, consoante se
observa nos paragrafos seguintes.
Dentro da Pragmatica, por exemplo, a nocdo de ethos é abordada em Ducrot (1987), com a teoria
polifonica da enunciacdo. Tal autor diferencia o sujeito empirico (individuo real) do sujeito
discursivo, gerado na instancia da enunciagdo e, para esse Ultimo sujeito, aplica a nocao de ethos.
Para Ducrot (1987, p. 281): “o ethos esta ligado ao locutor como tal; é como origem da enunciagao
que ele se vé investido de certos caracteres que, em contrapartida, tornam essa enunciacdo
aceitavel ou recusavel.” Ressaltando a caracteristica essencialmente discursiva do ethos, Ducrot
(1987), aproxima-se da ideia de Aristoteles em relacdo a concepcao do ethos.

A nocao de ethos sera retomada pela Analise de Discurso francéfona, principalmente a

partir de Maingueneau (2005, 2007), ponto que sera discutido a seguir.

2. O ETHOS NA ANALISE DE DISCURSO DE DOMINIQUE MAINGUENEAU

A Andlise do Discurso de Linha Francesa, tendo como base a obra de Maingueneau (2005a,
2006), toma emprestada a nocdo de ethos gestada pelos estudos da Retorica, ampliando-a e
aplicando-a a todo e qualquer texto oral ou escrito.

Segundo Maingueneau (1997, p. 46), “[...] a Retérica antiga organizava-se em torno da
palavra viva e integrava conseqiientemente, a sua reflexdo, o aspecto fisico do orador, seus
gestos, bem como sua entonacao”. Dessa forma, os Retéricos concentravam-se na observacao dos
discursos falados, uma vez que esses possibilitavam a andlise direta da corporalidade do
enunciador, as suas caracteristicas fisicas, que também contribuiam para que o auditorio criasse
uma dada imagem do orador.

No entanto, na Andlise do Discurso, ndo siao considerados apenas os discursos falados
como fontes de constituicdo efetiva do ethos, mas, ao contrario, tal corrente propde que o ethos
seja observado também em textos escritos, visto que esses Ultimos, apesar de nao apresentarem
diretamente os aspectos fisicos do orador, possuem pistas (tais como: o tom® utilizado pelo
enunciador, a corporalidade ou o cardter do mesmo), que indicam e levam o co-enunciador a
atribuir ao enunciador uma determinada imagem em detrimento de outra.

Acoplada a Analise do Discurso, a terminologia ethos pode ser entendida como a imagem
do enunciador criada no momento da enunciacdo, na instancia do discurso e que pode ser
aplicada a textos orais e escritos. Assim, pressupde-se que 0s enunciadores criam uma imagem de
si, mobilizando uma relacdo de interacdo com seus co-enunciadores, uma vez que esses Ultimos,
baseados em esteredtipos estabelecidos socialmente, atribuem aos enunciadores determinadas
caracteristicas e ndo outras. Tal afirmacido permite compreender que o ethos é a imagem do
enunciador no discurso, enunciador esse que carrega as marcas sociais e historicas que o
constituem e que aparecem, na sua enunciacdo, identificadas, principalmente, através dos

esteredtipos.

® Conforme Maingueneau (2005a, p. 72), pode-se afirmar que todo texto possui uma vocalidade especifica e um tom
caracteristico. Este Gltimo revela tragos da enunciagdo: se representa uma critica, se encarna o humor etc.



Para dissertar sobre o ethos, evidenciando o seu aspecto interativo e sua relacdo com os
esterebtipos gestados socialmente, Maingueneau (2005a) constroi um esquema em que coloca o
ethos efetivo subdividido em ethos pré-discursivo e discursivo. O ethos pré-discursivo seria a
imagem prévia que o co-enunciador faz do enunciador, antes mesmo que este tome a palavra. Jd o
ethos discursivo diz respeito as enunciacdes efetivamente efetivadas pelos locutores. O esquema
ainda aponta a ligacao da nocdo de ethos a de estereétipos.

A nocdo de estereétipos leva o co-enunciador a utilizar-se de representacdes culturais
fixas, de modelos pré-construidos, para atribuir algumas caracteristicas e ndao outras ao
enunciador.

O esteredtipo, gestado socialmente, influencia, tanto a construcdao do ethos pré-discursivo
quanto do ethos discursivo, como se pode notar no esquema proposto por Maingueneau (2005a).
A estereotipagem leva o co-enunciador a observar a realidade, tomando como base uma dada
representacdo social cristalizada. Assim, pensar em um universitario pressupde, por exemplo,
atrelar a esse, determinadas caracteristicas estereotipicas: ser universitario pressupde a
preocupacao com o mercado de trabalho, o compromisso com as leituras, a realizacdo de

trabalhos e seminarios, dentre outras. Segundo Amossy (2005b, p. 125-126):

A estereotipagem, lembremos, é a operacao que consiste em pensar o real
por meio de uma representacdo cultural preexistente, um esquema
coletivo cristalizado. Assim, a comunidade avalia e percebe o individuo
segundo um modelo pré-construido da categoria por ela difundida e no

interior da qual ela o classifica.

Conforme Maingueneau e Charaudeau (2004, p. 213), “estereotipado designa, do mesmo
modo, o que é fixo, cristalizado” e pode ser também entendido como “imagens prontas, que
medeiam a relacdo do individuo com a realidade”, ou ainda como “representacdes coletivas
cristalizadas, crencas pré-concebidas, freqlientemente nocivas a grupos ou a individuos.” Os
esterebtipos podem ser confirmados pelo que Maingueneau (2005a) chamou de cena validada, a
que estd instalada na “memoria coletiva” e é aceita como padrao.

A partir das bases teoricas da Analise do Discurso de Linha Francesa, podem-se estabelecer
algumas caracteristicas gerais para a nocao de ethos, quais sejam:

- O ethos é uma categoria discursiva gestada no e pelo discurso. Isso faz com que se perceba que
tal categoria ndo se restringe a uma imagem do enunciador, desvinculada de sua fala, de sua
atividade discursiva. O ethos é construido na enunciacdo e ndo explicitado no enunciado. E
importante destacar, portanto, que a andlise do ethos pressupde a criacdo de uma imagem
discursiva, gestada na enunciacdo e nunca separada dela. Para Fiorin (2008, p. 139): “[...] em
termos atuais, dir-se-ia que o ethos nao se explicita no enunciado, mas na enunciacdo.” Ainda

segundo o referido lingiiista, o ethos é uma imagem do autor® e ndo o autor real:

4 Cabe, neste momento refletir sobre a nocéo de autor para a Andlise do Discurso de Linha Francesa. Segundo Orlandi
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(1996, p.68), o autor é responsavel pelo texto que produz. Isso significa que ele é “responsavel pela organizagéo do



[...] apreender um sujeito construido pelo discurso e ndo uma
subjetividade que seria a fonte de onde emanaria o enunciado, de um
psiquismo responsavel pelo discurso. O ethos é uma imagem do autor e

nao é o autor real, é um autor discursivo, implicito (FIORIN, 2008, p. 139).

- O ethos é interativo e pressupde uma interrelacao entre o enunciador e o co-enunciador’, uma
vez que o enunciador cria uma auto-imagem de si, que se relaciona a ativacdo de estereétipos
gestados socialmente. A interacdo entre os enunciadores e os co-enunciadores ocorre, quando
esses Ultimos filiam seu discurso a determinadas categorias sociais e reivindicam para si uma
dada imagem, adaptando-se, por conseguinte, as expectativas dos co-enunciadores, para os quais
dirigem seu discurso, e as caracteristicas sociais pré-fixadas e preestabelecidas por estere6tipos
que circulam, socialmente, e que fazem parte do repertorio cultural dos co-enunciadores.

- E uma categoria sécio-discursiva, visto que a imagem gestada no discurso é dirigida,
socialmente, pelos estere6tipos que sdao gestados no ambito sécio-historico. Nesse ponto, é
importante ressaltar que o ethos do enunciador ndo corresponde necessariamente a imagem real
do sujeito empirico responsavel pelo enunciado. Isso significa, por exemplo, que um politico
desonesto pode criar uma imagem de honestidade e nobreza de carater, sem necessariamente ter
essas qualidades. Assim, analisar o ethos é também admitir que todo texto escrito ou falado, que
todo enunciado pressupde a articulacdo entre corpo e voz do enunciador, mesmo que tais
categorias ndao aparecam explicitamente marcadas no enunciado.

- Por ser uma categoria genuinamente discursiva, a construcao do ethos ndao ocorre de maneira
completamente livre, e, por isso, ndao pressupde um sujeito completamente intencional. A
construcdo do ethos obedece, portanto, a restricoes discursivas, ligadas a formacao discursiva, na
qual o discurso do enunciador se circunscreve. Isso significa dizer que ndo se pode criar um ethos

completamente desvinculado da formacao discursiva, a qual o discurso do enunciador pertence.

sentido e pela unidade do texto”. Assim, a autoria na Analise do Discurso de Linha Francesa é uma fungdo do sujeito
que ¢ colocado como suposta origem do dizer. Segundo Orlandi (1996, p.69): “[...] a fun¢do-autor se realiza toda vez
que o produtor da linguagem se representa na origem, produzindo um texto com unidade, coeréncia, progressdo, ndo-
contradi¢do e fim”.

Em suma, na Analise do Discurso de Linha Francesa, o sujeito esta para o discurso assim como o autor esta
para o texto. Isso significa que o texto é o lugar da individuagao do sujeito do discurso, que se coloca como origem do
dizer. Assim, através da fungdo-autor, o sujeito assume uma posigdo a qual é, também, determinada pelas condigdes de
producao.

Assim, o ethos é a imagem do autor, o que significa dizer que ele ndo corresponde ao carater real do
enunciador, mas a uma imagem discursiva da forma sujeito que este enunciador encarna através do texto.
®> O termo enunciado é utilizado por Maingueneau (2001) com o valor de frase inscrita em um contexto particular.
Enunciador, na perspectiva do autor, seria aquele a quem se outorga, no discurso, uma posicéao institucional que marca
sua relagdo com o saber. O co-enunciador, portanto, seria aquele a quem o enunciador dirige o seu discurso, que ndo é
entendido como uma figura dotada de passividade, mas que exerce um papel ativo no processo discursivo. O termo co-
enunciador foi introduzido pela Linglistica enunciativa como um termo correlativo ao de enunciador, acentuando a
idéia de que a enunciacdo € um processo no qual dois participantes desempenham um papel ativo, pois, em uma
enunciagdo, ha uma alternancia do papel de ouvinte e locutor, fazendo com que ambos participem, de forma dinamica,
do processo enunciativo.



Segundo Maingueneau (2008a, p. 17), “[...] a nocdo de ethos, que mantém um laco crucial
com a reflexividade enunciativa, permite articular corpo e discurso para além de uma oposicao
empirica entre oral e escrito”.

Assim, pode-se dizer que o ethos, proposto por Maingueneau (2008a), nao se relaciona
apenas com a dimensdo verbal, mas também pressupbe a mobilizacdo de um conjunto de
caracteristicas fisicas e psicolégicas do enunciador, que emana da enuncia¢do. Tais caracteristicas
fisicas e psicolégicas ligam-se ao enunciador e se direcionam, diretamente, com toda uma gama
de esteredtipos socialmente constituidos. Dessa forma, atribui-se ao enunciador uma

corporalidade (feixe de tracos fisicos) e um carater (feixe de tracos psicolégicos).

3. O ETHOS FEMININO EM PROPAGANDAS DE CERVEJA

A mulher passa a fazer parte dos antncios publicitarios de cerveja, principalmente, a partir
da década de 90 do século XX, apesar de ja ser possivel encontrar a imagem feminina nessas
propagandas no século XIX em jornais paulistanos. A associacdo da mulher as propagandas de
cerveja ocorre, principalmente, pelo fato de estas ultimas parecem estar dirigidas atualmente para
0 publico masculino, para o qual a mulher deve ser apresentada.

Nas propagandas de cerveja aqui analisadas (Sol, Kaiser) as mulheres nao falam sobre si,
mas sao apresentadas a partir da ligacao de seu corpo com a propria cerveja. H4, entdo uma
construcao indireta do ethos que, neste caso, se situa muito mais no nivel do mostrado o qual,
conforme Maingueneau (2005) baseia-se em pistas que levam a construcdao de uma dada imagem
do enunciador. Nas referidas propagandas a mulher é representada através de uma voz que nao se
mostra explicitamente (a voz do publicitario ou da empresa de publicidade), sendo interessante
para esta voz apresentar o ponto de vista mercadolégico que favorece a comercializacdao da bebida

alcodlica.
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Figura 2: Propaganda da Cerveja Sol. Fonte: www.cerblog.com

Como se pode notar nas figuras anteriores, a apresentacdo feminina nas publicidades de
cerveja liga-se a mercadologizacdo do corpo e ao apelo sexual. Nas propagandas de cervejas de
marcas famosas como Sol, Kaiser, por exemplo, a simbiose entre o corpo feminino e a garrafa de
cerveja é marca constante. Nessas propagandas, as mulheres sempre aparecem de biquini ou
seminuas, sendo seu corpo alvo do desejo associado a bebida alcoodlica. Na figura 1, propaganda
da Kaiser, por exemplo, pode-se ver a mulher de biquini amarelo (numa ilusdao a cor da cerveja)
dentro da prépria garrafa da referida cerveja. A mulher representa metaforicamente o liquido,

conteddo da garrafa que sera consumido por diversas pessoas e pelos homens. O ethos feminino



repousa ai no esteredtipo da mulher como pronta a atender os desejos do sexo oposto,
repousando também sobre uma formacao ideoldgica que confere a mulher o espaco da submissao
ao homem, uma vez que deve atender aos desejos do mesmo.

Na figura 2, propaganda da Cerveja Sol, o jogo metaférico que liga a mulher a cerveja é
feito a partir do proprio nome da bebida alcodlica. Nela, aparece uma mulher cuja imagem sai do
céu azul em direcao ao horizonte, A mulher carrega uma garrafa da referida bebida e, em sua
representacdao aparecemos tons dourados do sol, numa ilusao ao nome da cerveja cuja mulher
esta representando.

A ligacdo entre essas bebidas e as mulheres nelas representadas ocorre também pela
presenca de icones semibticos como a cor do biquini, a apresentacdo da mulher dentro do copo
da cerveja no lugar do liquido desta bebida, além da relacdo sempre constante entre corpo, copo e
garrafa da referida bebida.

Os enunciados também compdem o ethos feminino nesses géneros discursivos. Enunciados
do tipo “nem forte, nem fraca, gostosa”, sendo esta ultima palavra grafada em letras maidsculas e
em vermelho, por exemplo, na propaganda da cerveja Sol, relacionam mais uma vez o corpo
feminino ao sabor da cerveja, considerando a mulher mais uma vez como um produto de consumo
equiparado a cerveja. O tom, que também é um dos elementos da cena de enunciacdo envolvidos
na construcao do ethos, neste caso é um tom de apelo sexual, que se concretiza na ligacao entre

corpo, cerveja e satisfacdo do sexo oposto.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A analise da representacao da mulher em propaganda de cerveja mostra a nao opacidade
linglistica, revelando a dimensdao marcadamente ideolégica dos enunciados e dos textos,
materializados, neste caso, a partir do género propaganda.

Nas propagandas de cerveja as mulheres nao falam de si, mas sdao “faladas”
metaforicamente a partir da voz do publicitario ou da empresa que anuncia o produto cerveja.
Desse modo, a construcdo ethdtica feminina ocorre da forma indireta, uma vez que a mulher ali
colocada ndo deixa de se colocar no papel daquela que atende aos desejos dos homens.

A constante relacdo da mulher com a cerveja, objeto de consumo de grande parte do
publico masculino no Brasil, faz com que a primeira seja apresentada ainda numa relacdo de
submissdo ao sexo oposto, sendo seu corpo também objeto de consumo mercadologizado.

A construcdo do ethos feminino nas propagandas de cerveja ocorre a partir da relacdo
entre determinadas formacoes discursivas e ideolégicas da mulher, sendo, também baseada em

estere6tipos sociais.
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